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- Recrutement possible avec fort potentiel d’amplification
- Jouer sur le côté adhésion sympathique et spontanée
- Saisir l’opportunité de nouveaux modes de communication, de sensibilisation

Pourquoi se servir des réseaux sociaux ?

 Information essentiellement PONCTUELLEPONCTUELLE et LEGERELEGERE
 CONVIVIALITECONVIVIALITE

 = 26 millions utilisateurs en France

 Majoritairement 18-34 ans

Peu mobilisés sur les 
précédentes consultations

Pourquoi un outil vidéo ?

- « Les publications de contenus visuels sont deux fois plus prisés que les autres 
types de publications » (Etudes internes Facebook, Juillet 2011)

Outil basé sur une approche HUMORISTIQUEHUMORISTIQUE et LUDIQUELUDIQUE adaptée au format
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Série de 1111 VIDEOS DECALEES, VIDEOS DECALEES, diffusées sur la période de consultation, à raison 
d’une vidéo tous les 15 jours pendant 6 mois

Des vidéos pour une 1ère accroche

Partage de la ressourcePartage de la ressource

Libre circulation des Libre circulation des 
poissons migrateurspoissons migrateurs

Economies dEconomies d’’eaueau

SSéécheressecheresse

Sans eauSans eau……

PrPrééservation des servation des 
mieux aquatiques mieux aquatiques 

diversifidiversifiééss
AdapterAdapter nosnos activitactivitéés s 

auxaux inondationsinondations

La gouvernanceLa gouvernance

Zones humidesZones humides
EvaporationEvaporation

Stockage de la Stockage de la 
ressource en eauressource en eau

 Pour apporter des éléments d’information sur la thématique 
Application de l’UNCPIE

Et aprEt aprèès la s la 
consultationconsultation……
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3 onglets pour:
• attirer l’attention de l’internaute et l’inviter à réagir
• lui expliquer les enjeux de l’eau et de la consultation du public
• présenter les CPIE du bassin comme ressource sur la thématique

Un complément… l’application du réseau des CPIE

Lien vers questionnaire 
de consultation

Lien vers d’autres 
ressources
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 De la légèreté… Dédramatisation des thèmes pouvant faire polémiques
 Toucher une autre catégorie de public (âge, centre intérêt)
 Partage rapide et démultiplié de l’information
 Fans informés en « temps réel »
 Information moins agressive qu’un courriel (non imposée)

Eléments de bilan - Qualitatif

 Expression libre en temps réel, Possibilité du public de 
réagir  DYNAMIQUEDYNAMIQUE
 Outil statistiques  INDICATEURSINDICATEURS

 Possibilité de faire une publicité avec une cible donnée
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Eléments de bilan - Qualitatif
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Eléments de bilan - Quantitatif

 Vidéos = 6 4146 414 vues (au 23/09/2013)vues (au 23/09/2013)
 Publication sur          = 3 494 vues
 Partages = 121

Application expérimentale : Démarche de réseau
- Mise en ligne sur les pages        des CPIE
- Nécessité de développer ces pages bien avant l’application pour un 
résultat optimum
 Un outil intUn outil intééressant dont lressant dont l’’usage doit faire partie intusage doit faire partie intéégrante dgrante d’’une une 

stratstratéégie de communicationgie de communication
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